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DICA
• Cursos

• Trilha: Banco de dados

• https://www.ev.org.br/trilhas-de-conhecimento/banco-de-dados

• Modelagem de Dados

• Implementando Banco de Dados

• Administrando Banco de Dados



LIVRO

• Leitura Recomendada

• Ulife → Bibliotecas online → Minha Biblioteca

• Vida, Edinilson da, S. et al. Data warehouse. 

• Disponível em: Minha Biblioteca, Grupo A, 2021.

BUSCA ATIVA



• Leitura Recomendada

• Ulife → Bibliotecas online → Biblioteca Pearson

• Big data / Douglas Eduardo Basso.2020 (Basso, Big Data)
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• Leitura Recomendada

• Ulife → Bibliotecas online → Biblioteca Pearson

• aurion, CezarBig Data / Cezar Taurion - Rio de Janeiro: 
Brasport, 2013.ePUBISBN: 978-85-7452-608-91. Big Data 2. 
Negócios I. Título. (Cezar Taurion, , Big Data)
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• Leitura Recomendada

• Ulife → Bibliotecas online → Biblioteca Pearson

• Business intelligence. Giselly Santos Mendes, Andrew 
Schaedler. 2021. 
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EXERCÍCIO 1
• Uma empresa administradora de planos de saúde decidiu construir um 

sistema de BI para auxiliar os analistas de negócios na gestão da empresa. A 
empresa administra um total de 10 clínicas, 100 médicos e 1000 clientes. 
No levantamento de requisitos foram identificadas as necessidades de 
informação para a construção de um modelo dimensional. 
O modelo consiste em 4 dimensões (tempo, médico, clínica e paciente), e 
das medidas nro_consultas (número de consultas realizadas pelo médico) e 
vlr_consultas (quantia cobrada pelo médico no número de consultas). A 
dimensão tempo deve ter o mês, trimestre, semestre e ano; a dimensão 
“médico” o nome do médico e a especialidade médica; a dimensão 
paciente o sexo e a faixa etária do paciente (de 0 a 17 anos; de 18 a 39 
anos; de 40 a 59 anos; 60 ou mais anos), e a dimensão clínica, o nome da 
clínica. 
Desenhe o modelo dimensional (tabela de fatos, medidas e dimensões).
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EXERCÍCIO 2

Nas entrevistas de levantamento de requisitos, para a construção 
de um modelo dimensional de uma rede de concessionárias de 
carros foram identificadas as seguintes necessidades de 
informação:

• Acompanhar a evolução mensal das vendas (número de 
carros vendidos) e do valor total arrecadado por 
concessionária;

• Identificar o perfil dos clientes pelo: sexo, estado civil (solteiro, 
casado, viúvo, outro) e a profissão (empregado privado, 
funcionário público, profissional liberal, negócio próprio);

• Identificar qual é a marca (exemplo, Fiat, etc.) e o modelo 
(exemplo, Palio, Siena, Argo, Cronos, etc.) de carros mais 
vendidos pelas concessionárias. 

Desenhe o modelo dimensional (tabela de fatos, medidas e 
dimensões) que atenda os requisitos de informação. 





EXERCÍCIO 3

Uma importadora de TVs vende seus produtos, para as lojas da cidade. O 
esquema “relacional_pedidos” (ver próxima página) representa os pedidos 
recebidos pela importadora (ver figura a seguir).  O esquema, leva em 
consideração qual é a loja que solicitou o pedido, quem foi o vendedor que 
atendeu ao pedido, a data da solicitação, assim como a quantidade de itens 
solicitados e os descontos outorgados pela importadora.

Nas entrevistas de levantamento de requisitos de informação, para a 
construção de um modelo dimensional, se identificou as seguintes 
necessidades:

• Deseja-se saber por mês, por produto e por loja:

a quantidade de itens solicitados; 

o preço unitário médio (já que um produto pode ter diferentes preços);

o valor total vendido e o valor total vendido com desconto.

Desenhe o modelo dimensional (tabela de fatos, medidas e dimensões).
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EXERCÍCIO 4

Desenhe um modelo dimensional (fatos, medidas e 
dimensões) para um Instituto de Meteorologia que possui 
1.000 estações meteorológicas, classificadas em terrestres, 
marítimas e espaciais, as quais recolhem dados básicos 
sobre as condições atmosféricas a cada hora, incluindo 
pressão atmosférica, temperatura e precipitação. 

Com o modelo dimensional construído, responder:  
• Qual é o tamanho das tabelas (número de registros) em 1 ano?  

• Altere o modelo para ter as condições meteorológicas por 
minuto. Qual é agora o tamanho das tabelas em 1 ano?



EXERCÍCIO 5

Uma distribuidora de filmes possui um sistema que permite o controle das 
salas de cinema (identificado pelo nome_cinema) que exibem os filmes 
de uma distribuidora. Algumas das informações que o sistema tem são: 

capacidade de lotação e localização de cada sala (cinema), 

os registros de bilheteria e o valor arrecadado em cada sessão 
diária de exibição dos filmes em cada sala,

os atores e diretores que participam do filme,

a classificação dos filmes por gênero,

entre outras informações. 



EXERCÍCIO 5
Entidade-Relacionamento do sistema de controle da 
distribuidora de filmes



EXERCÍCIO 5

Nas entrevistas de levantamento de requisitos de informação, para a construção de 
um modelo dimensional, se identificou as seguintes necessidades:

a. Acompanhar a evolução mensal de público e de arrecadação (total e quem 
pagou meia entrada), por região, UF e cidade, classificados por sala, por gênero e 
faixa etária (censura) do filme. Construir o modelo dimensional que atenda aos 
requisitos. 

b. Qual seriam as alterações necessárias no modelo dimensional para calcular a 
arrecadação mensal por Shopping Center, e por diretor do filme?

c. Qual seria a alteração do modelo para saber o total de público por filme.

d. A distribuidora dos filmes é responsável pela propaganda nas diferentes 
mídias (jornais, revistas, tv, internet, etc), dos filmes que distribui. Deseja-se saber os 
valores investidos mensalmente em propaganda nas diferentes mídias para cada filme. 
A informação de investimento, não está no sistema de operação da distribuidora, é 
obtida dos contratos da distribuidora com as empresas prestadoras do serviço de 
propaganda. Altere o modelo para atender este requisito.

e. A distribuidora deseja saber se a relação entre os gastos em propaganda e 
valor arrecadado estão correlacionados, isto é, maior investimento em propaganda, 
maior valor arrecadado, por mês e por filme. Altere o modelo para atender este 
requisito.

. 



BOM ESTUDO!



WIKI DA UC 
ANÁLISE DE DADOS E BIG DATA

• https://saulo.arisa.com.br/wiki/index.php/An%C3%A1lise_de_Dados_e_Big_Data

• https://drive.google.com/drive/folders/1dlS-
xdfukSV4LrBBvVMQeXLoeCN1q764?usp=sharing

https://saulo.arisa.com.br/wiki/index.php/An%C3%A1lise_de_Dados_e_Big_Data
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